80 Quadratmeter fiir neue Ideen

Ein Zentrum voller Leerstande, in die keiner einziehen machte — das sagt man iiber
die Ludwigshafener Innenstadt. Stimmt so nicht ganz. Die Hochschule wiirde sehr
gerne eine Ladenflache fiir ein neues, kreatives Projekt mieten. Sie findet aber keine.

VON REBEKKA SAMBALE

Mit der Stadtgesellschaft dort zu-
sammenarbeiten, wo die Menschen
sind - das ist die Idee hinter dem
-Social Innovation Lab™ der Hoch-
schule Ludwigshafen. Frei iibersetzt
heilt das .Labor fiir soziale Innova-
tonen* und méchte genau diese
entwickeln. Klingt sperrig. soll aber
letztlich ganz lebensnah sein, wie
Imke BuR, Leiterin der Abteilung
Studium und Lehre erklart. Soziale
Innovation kinne es in der Mobilitat
geben - etwa miteinem Carsharing-
Konzept - oder in der Frage \Wie le-
ben Menschen zusammen?, zum
Beispiel mit einem Mehrgeneratio-
nenhaus. Es kann auch um Gkologi-
sche Fragestellungen gehen, wie sie
zum Beispiel in Unverpackt-Liden
umgesetzt werden, oder aber um
Fragen der Gesundheit und Pllege.
Das alles kann soziale Innovation
sein und soll im besten Fall den
Menschen niitzen

Die Hochschule fiir Wirtschaft
und Gesellschaft michte mit dem
neven Projekt auch fhrem neuen
Beinamen alle Ehre machen und
Wirtschaft und Gesellschaft niher
zusammenbringen, wie BuR sagt
Deshalb sollen Studenten und Leh-
rende mitten im Zentrum der Stadr,
ineinem .Creative Space”, also krea-
tiven Riumen, mit den Birgern,
aber auch mit Unternehmen ins Ge-
sprach kommen. Ein auBergewthn-
liches, vielleicht sogar deutschland-
weit einzigartiges Projekt. Doch an
den Riumen hakt es gerade.

Angefangen hatte alles mit einem
von der Dieter Schwarz-Stiftung
und dem Stifterverband ausgelob-
ten Wettbewerb. Dabei konnte sich
die Hochschule Ludwigshafen im

Jahren schon vorbel sein sollre®,
sagt Imke Bul. Auch, weil im kreati-
ven Raum Lehrveranstaltungen fiir
viele unterschiedlichste Studien-
ginge stattfinden sollen, auch ge-
meinsam, also interdisziplindr. Das
Celd soll dabei .einen Anschub er-
miglichen”, sagt die 34-Jahrige. Bis
Herbst soll méglichst ein Raum ge-
funden sein und der Creative
Space” erdfinet werden. Lehrveran-
staltungen seien dann ab dem kom-
menden Sommersemester geplant.
Erst vor kurzem ins Team kam
Marie Kammler. Die 29-Jahrige hat
in Kassel an der Kunsthochschule
studiert, war zwischenzeitlich in
Italien und ist nun in Ludwigshafen
i i in fiir das Vorha-

Marz gegen 87 andere Uni
und Fachhochschulen d

ben. Mach ihrem ersten

Mit der Idee des .Social Innovation
Lab" sicherte sie sich 250,000 Euro
fiir eine Laufzeit von zwei Jahren.
Das ist aber nichts, was nach zwei

durch die Bismarcksirae habe sie
gedacht, dass es _super einfach sein
milsste®, einen passenden Raum zu
finden. Leerstinde gibt's schlieBlich

Die treibenden Krifte
Hachschul-Vizeprasidentin Ellen Bareis (von links).
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genug. AuBerdem wilrden keine Bii-
roraume, sondern eine Ladenfliche
mit Schaufenstern gesucht, die den
direkten Kontakt mit dem Gesche-
hen auf der StraBe ermaglicht. Auch
das passt eigentlich gut zur FuBgin-
gerzone. Aber: Wir haben richtig
Schwierigkeiten, einen guten, be-
zahlbaren Raum zu finden®, sagt El-
len Bareis. Die 51-Jihrige ist Vize-
prisidentin der Hochschule.

Auch Kammler bestitigt, dass die
Flichen hiufig relativ teuer seien”.
Sie schatzt, bislang mit den Vermie-
tern von etwa 20 Riumen Kontakt
gehabt zu haben. Vergeblich. Erfah-
ren habe sie unter anderem, dass ei-
nige der Ladenflichen bereits seit
wilf bis 15 Jahren leer stehen. _Das
wirft fiir mich viele Fragen iiber die
Innenstadt auf*, sagt Kammiler —
und die beiden anderen stimmenla-
chend zu, dass schondie Suche nach

i Riumlichkeiten als eige-
nes Forschungsprojekt durchgehen
kinnte.

Die im Idealfall 80 Quadratmeter
sollen flexibel gestaltet werden
kinnen. Weniger hierarchisch als
ein Vorlesungsraum®, sagt Kamm-
ler. In Kleingruppen sollen die Stu-
dierenden ihre Ideen entwickeln.
Welche Themen und gesellschaftli-
chen Problemstellungen ganz genau
es sind, die ab kommendem Jahr
durchdacht werden, steht noch
nicht fest. Wir brauchen die Stadt,
um Themen zu generleren®, sagt
BuR. Angewiesen sind sie nicht nur
auf Passanten. Die Studenten wollen
auch ganz gezielt Giste. Vereine, Or-

i sati und L
rum Gesprach einladen. Das sich die
Hochschule so stark in Richtung
Stadroffne, sei etwas Neues und Be-
sonderes, sagt Bareis. Bleibt nur
noch die ungeklirte Raumfrage.

NOCH FRAGEN?

Kontakt zu den Machern des _Sodial In-

novation Lab™ unter der E-MaikAdresse
P o @hwe-u de
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